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Religiao nas redes sociais: fé, autoridade e experiéncia religiosa no
ambiente digital

Religion on social networks: faith, authority and religious experience in the
digital environment

Isaac de Moura Lima
RESUMO

A expansdo das tecnologias digitais e a consolidagdo das redes sociais modificaram
profundamente as formas de comunicagdo, interagcdo, pertencimento e producdo de sentidos
na sociedade contemporanea. Nesse contexto, a religido também passou a ocupar de maneira
significativa os ambientes digitais, fazendo com que praticas tradicionalmente associadas aos
templos, as comunidades presenciais e as autoridades institucionais fossem reelaboradas nas
plataformas on-line. O presente artigo tem como objetivo analisar como as redes sociais tém
contribuido para a transformagdo da experiéncia religiosa, considerando especialmente as
relacdes entre fé, autoridade e praticas religiosas no ambiente digital. A pesquisa
caracteriza-se como bibliografica e qualitativa, fundamentada em produgdes académicas
brasileiras publicadas entre 2020 e 2026. O estudo discute a digitalizacdo das praticas
religiosas, o surgimento dos influenciadores digitais da fé, as transformacdes dos regimes de
autoridade religiosa e as novas formas de experiéncia, pertencimento e participagdo
proporcionadas pelas redes sociais. Observa-se que o ambiente digital ndo constitui apenas
um novo canal de divulgacdo de conteudos religiosos, mas um espago no qual crengas,
identidades, discursos, rituais e relagdes de autoridade sdo constantemente reconstruidos. As
redes sociais ampliam as possibilidades de acesso a informacdo religiosa, favorecem a
formagdo de comunidades para além dos limites territoriais ¢ permitem novas formas de
expressdao da fé. Ao mesmo tempo, produzem desafios relacionados a superficializagdo dos
conteidos, a logica do engajamento, a mercantilizagdo da experiéncia religiosa, a
desinformacao e a disputa pela legitimidade da autoridade. Conclui-se que a religido digital
deve ser compreendida como parte de um processo mais amplo de transformagao cultural, no
qual o religioso passa a articular-se de maneira cada vez mais intensa com as logicas
comunicacionais e sociotécnicas das plataformas digitais.

Palavras-chave: Religido. Redes sociais. Fé. Autoridade religiosa. Experiéncia religiosa.
Cultura digital.

ABSTRACT

The expansion of digital technologies and the consolidation of social networks have
profoundly changed contemporary forms of communication, interaction, belonging and
meaning-making. In this context, religion has also increasingly occupied digital
environments, causing practices traditionally associated with temples, face-to-face
communities and institutional authorities to be reformulated on online platforms. This article
aims to analyze how social networks have contributed to the transformation of religious
experience, particularly considering the relationships between faith, authority and religious



practices in digital environments. The research is characterized as qualitative and
bibliographic, based on Brazilian academic studies published between 2020 and 2026. The
study discusses the digitalization of religious practices, the emergence of digital faith
influencers, transformations in religious authority and new forms of experience, belonging
and participation provided by social networks. It is observed that the digital environment is
not merely a new channel for disseminating religious content, but a space in which beliefs,
identities, discourses, rituals and relations of authority are constantly reconstructed. Social
networks expand access to religious information, facilitate the formation of communities
beyond territorial boundaries and enable new forms of expression of faith. At the same time,
they create challenges related to content simplification, engagement logic, commercialization
of religious experience, misinformation and disputes over legitimacy and authority. It is
concluded that digital religion should be understood as part of a broader process of cultural
transformation, in which religion increasingly interacts with the communicational and
sociotechnical logics of digital platforms.

Keywords: Religion. Social networks. Faith. Religious authority. Religious experience.
Digital culture.

1 INTRODUCAO

As transformagdes provocadas pela expansdo das tecnologias digitais alcangaram
praticamente todas as dimensdes da vida social. A comunicagao, o trabalho, a educagdo, a
politica, o entretenimento, as relacdes afetivas e as formas de participag@o social passaram a
ser atravessados por dispositivos conectados a internet. Nesse processo, também as religides
passaram a experimentar mudangas significativas em suas formas de comunicagdo,
organizacao, evangelizacao e vivéncia da fé.

As redes sociais digitais constituem atualmente espagos relevantes para a circulacao de
discursos religiosos. Instagram, YouTube, Facebook, TikTok, WhatsApp e outras plataformas
possibilitam que lideres religiosos, comunidades, institui¢des e individuos produzam e
compartilhem conteudos relacionados a fé. Oragdes, pregagdes, testemunhos, musicas,
estudos biblicos, mensagens devocionais, celebragdes, transmissdes ao vivo e debates
teologicos podem alcangar publicos muito maiores do que aqueles presentes fisicamente em
uma comunidade religiosa. (Martins et al., 2026).

A pandemia da Covid-19 representou um momento particularmente importante nesse
processo. Com a suspensdo ou restrigdo de atividades presenciais, organizacdes religiosas
precisaram recorrer intensamente as tecnologias digitais para manter a comunica¢do com seus
fiéis. Pesquisa de Moisés Sbardelotto sobre as praticas religiosas digitais da Igreja Catdlica no

Brasil demonstrou que, durante 2020, diferentes formas de presenca religiosa foram



desenvolvidas no ambiente digital, enquanto as proprias autoridades eclesiais passaram a
refletir sobre os limites e possibilidades dessas praticas.

Entretanto, seria inadequado compreender a religido digital apenas como uma solugao
emergencial produzida pela pandemia. O periodo de isolamento social acelerou processos que
j& estavam em curso. A presenga religiosa nas redes sociais ndo desapareceu com a retomada
das atividades presenciais. Pelo contrario, consolidou-se como dimensdo permanente da
experiéncia religiosa contemporanea. (Almeida, 2026).

O dossié “Midias digitais e as fronteiras do religioso”, publicado em Religido &
Sociedade, destaca justamente que as pesquisas mais recentes ja ndo tratam apenas da
passagem emergencial das praticas religiosas presenciais para o digital, mas da consolidag¢ao
da presenca do digital em projetos religiosos institucionais, coletivos e individuais. Essa
realidade provoca importantes questionamentos.

Essas questdes sdo especialmente importantes porque as redes sociais possuem
mecanismos proprios de funcionamento. Os conteudos sdo organizados por algoritmos, a
visibilidade depende de estratégias de comunicacdo, a atengdo tornou-se um recurso disputado
e os usuarios podem assumir simultanecamente os papéis de consumidores ¢ produtores de
conteudo. (Passos, 2026).

Assim, o campo religioso passa a dialogar com uma ldgica comunicacional diferente
daquela predominante nas institui¢des tradicionais. A autoridade religiosa, por exemplo, nao
desaparece no ambiente digital, mas passa por processos de transformagdao. Um sacerdote,
pastor, lider de comunidade, cantor religioso ou mesmo uma pessoa sem cargo institucional
pode alcangar grande visibilidade nas redes sociais.

A autoridade passa, em determinadas circunstancias, a relacionar-se ndo somente com
a formacao teologica ou com a posi¢do ocupada dentro de uma instituigdo, mas também com
capacidade de comunicacdo, identificacdo com o publico, frequéncia de publicacao,
engajamento e constru¢do de uma persona digital. O estudo de Medeiros, Souza, Silva,
Sbardelotto ¢ Gomes, publicado em 2022, chama aten¢do justamente para o fendmeno dos
“influenciadores digitais da fé”, discutindo a aproximacao entre celebridade, evangelizagdo e
influéncia no ambiente digital.

Os autores procuram compreender os elementos comunicacionais e teologicos
envolvidos nesse fendmeno e seus efeitos socioeclesiais. A religido ndo se reduz a um
conjunto de doutrinas. Ela envolve emogdes, simbolos, rituais, relagdes comunitarias,

identidades, narrativas pessoais e experiéncias de transcendéncia.



Quando essas dimensdes passam a ser mediadas pelas plataformas digitais, elas
adquirem novas formas de expressdo. Diante disso, o presente artigo parte do seguinte
problema de pesquisa: de que maneira as redes sociais digitais estdo reconfigurando as formas
de vivéncia da fé, de construcdo da autoridade religiosa e de experiéncia religiosa na
sociedade contemporanea?

O objetivo geral consiste em analisar as transformagdes produzidas pelas redes sociais
nas experiéncias religiosas, considerando as relagdes entre fé, autoridade e participagdo no
ambiente digital. Como objetivos especificos, pretende-se compreender o processo de
digitaliza¢do das praticas religiosas; analisar as transformacdes da autoridade religiosa diante
da emergéncia dos influenciadores digitais da fé; discutir as novas formas de experiéncia,
pertencimento e participagdo religiosa proporcionadas pelas redes sociais; e refletir sobre os
desafios decorrentes da relagdo entre religido, plataformas digitais, visibilidade e circulagdo
de informagdes.

A relevancia do estudo estd relacionada a necessidade de compreender o fendmeno
religioso para além dos espagos fisicos tradicionalmente associados as instituigdes religiosas.
A experiéncia religiosa contemporanea ocorre em um cenario hibrido, no qual o presencial e o
digital se articulam. A religido pode estar simultaneamente no templo, na casa do fiel, no
telefone celular, em uma transmissdo ao vivo, em um grupo de mensagens ou no perfil de um
influenciador.

A pesquisa ¢ de natureza qualitativa, com carater bibliografico e exploratorio. Foram
priorizados estudos de autores brasileiros publicados entre 2020 e 2026, especialmente artigos
cientificos disponiveis em peridodicos académicos nacionais. Entre as pesquisas consultadas
destacam-se trabalhos de Moisés Sbardelotto, Fernanda Faria Medeiros, Alzirinha Rocha de
Souza, Aline Amaro da Silva, Vinicius Borges Gomes, Carly Machado, Lorena Mochel,
Cristiane Carvalho de Paula Brito, Thyago Madeira Franga, Isabel Soares Campos, Francisco

Luiz Pereira da Silva, Jodo Décio Passos, entre outros.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 RELIGIAO, CULTURA DIGITAL E TRANSFORMACAO DAS PRATICAS
RELIGIOSAS

A presenga das religides no ambiente digital precisa ser compreendida dentro de um

processo mais amplo de transformagdo da cultura contemporanea. (Martins et al., 2026). A



internet ndo constitui apenas uma ferramenta adicional utilizada pelas institui¢des religiosas.
Sua presenca modifica as condicdes nas quais 0s sujeitos comunicam, interpretam e
compartilham suas experiéncias.

Nesse sentido, falar em religido nas redes sociais significa considerar que as
tecnologias digitais participam da propria construgdo das praticas sociais. (Almeida, 2026). O
ambiente digital passa a fazer parte do cotidiano dos individuos e, consequentemente, também
das formas pelas quais eles estabelecem relagcdes com o sagrado. A religido historicamente se
desenvolveu por meio de diferentes sistemas de comunicagao.

Oralidade, escrita, livros sagrados, sermdes, imprensa, radio e televisdo constituiram
importantes meios de transmissdo da fé. (Martins et al., 2026). As tecnologias digitais
representam mais uma etapa desse processo, porém apresentam caracteristicas particulares:
permitem comunicagdo instantanea, interagdo em rede, producao descentralizada de contetido,
circulagcdo global e participacdo ativa dos usudrios, tal evolucao é confirmada por Martins que

diz:

As transformagdes tecnoldgicas intensificadas pela expansdo da internet
alteraram profundamente as formas de sociabilidade, comunicagdo e
construgdo de sentidos coletivos. Nesse cenario, a religido também passou a
experimentar novas configuragdes de expressdo e compartilhamento da fé,
incorporando ferramentas digitais aos processos de evangelizacdo, formacao
espiritual e interacdo comunitaria. O ambiente virtual ampliou possibilidades
de circulagdo de discursos religiosos e favoreceu a emergéncia de
experiéncias espirituais mediadas por plataformas digitais. (MARTINS, et
al., 2026, p. 08)

Sbardelotto (2021), ao estudar as praticas religiosas digitais durante a pandemia,
demonstra que a experiéncia catolica brasileira precisou incorporar diferentes recursos
tecnologicos, incluindo transmissdes, conteudos on-line e outras formas de comunicagdo. O
autor identifica a emergéncia de praticas religiosas digitais associadas ao contexto de
isolamento e as tentativas institucionais de manter vinculos comunitarios.

A experiéncia da pandemia também revelou que a separacdo entre ‘“religido
presencial” e “religido digital” ¢ menos rigida do que poderia parecer. Mesmo quando as
celebragdes presenciais retornaram, as transmissdes permaneceram, os perfis das instituigoes
continuaram ativos e os fié¢is mantiveram hdbitos de consumo de contetudos religiosos pela
internet. Campos e Silva (2021), ao investigarem a presenga virtual do sagrado em Pelotas
durante a pandemia, analisaram a atuagdo de liderancas religiosas no Facebook e observaram
como praticas religiosas passaram a articular virtualidade, espago publico e formas de

engajamento.



A pesquisa utilizou observa¢do netnografica e comparou atuacdes de liderangas de
diferentes matrizes religiosas. (Passos, 2026). O resultado desse processo € uma ampliacao
dos lugares nos quais a religido pode ser experimentada. O templo continua sendo um espago
fundamental para diversas tradi¢des, mas deixa de ser o unico local no qual praticas religiosas
sdo produzidas, compartilhadas e interpretadas.

A oragdo, por exemplo, pode ocorrer individualmente diante de uma tela. (Martins et
al., 2026). Uma pessoa pode ouvir uma pregacao enquanto realiza tarefas domésticas, assistir
a uma missa ou culto pelo celular, acompanhar uma sequéncia de videos devocionais antes de
dormir ou participar de um grupo de oracdo pelo WhatsApp. Isso ndo significa
necessariamente que a experiéncia digital substitua a experiéncia presencial.

Em muitos casos, ocorre uma combinacgdo entre as duas dimensdes. (Almeida, 2026).
O individuo pode participar presencialmente de uma comunidade e, simultaneamente,
acompanhar dezenas de contetidos religiosos diariamente pelas redes. Essa condig@o pode ser
compreendida como uma experiéncia religiosa hibrida. O sujeito transita entre diferentes
espagos, meios e comunidades.

Ele pode receber orientacdes de seu lider religioso local e, ao mesmo tempo,
acompanhar lideres de outras cidades ou paises. (Silva; Montenegro, 2026). As fronteiras
territoriais tornam-se menos determinantes. Uma comunidade religiosa que anteriormente
dependia da presenga fisica dos participantes pode alcancar pessoas geograficamente distantes
por meio das plataformas digitais.

Machado e Mochel (2024) observam que as pesquisas contemporaneas sobre religido
digital devem considerar justamente as fronteiras entre o religioso e outras dimensdes da vida
social. O dossi€ organizado pelas autoras enfatiza que as midias digitais estdo relacionadas a
transformagdo das formas de visibilidade, pertencimento, moralidade, subjetividade e
autoridade religiosa. (Martins et al., 2026).

A religido passa, portanto, a disputar visibilidade em um espaco no qual diferentes
contetidos concorrem simultaneamente pela atengdo do usuario. (Almeida, 2026). Uma
mensagem religiosa pode aparecer na mesma tela que um andncio publicitario, uma noticia,
um video de entretenimento ou uma publicacdo politica. Essa proximidade produz
consequéncias importantes.

O conteudo religioso precisa ser apresentado de maneira compreensivel e atraente para
competir pela atencdo. A estética das publicagdes, a duracdo dos videos, o uso de imagens,

musicas, legendas e hashtags tornam-se elementos relevantes da comunicagdo religiosa. De



acordo com Martins et al. (2026), isso nao significa necessariamente que as religides estejam
abandonando seus contetidos tradicionais.

O que ocorre ¢ uma adaptagdo de formas discursivas e comunicacionais as
caracteristicas das plataformas. (Passos, 2026). O proprio conceito de evangelizagdo passa a
adquirir novas dimensdes. Evangelizar ndo significa apenas falar diante de uma comunidade
reunida. Pode significar produzir um video curto, responder a um comentario, realizar uma
transmissao ao vivo ou publicar diariamente uma mensagem devocional.

Sbardelotto (2024) analisa a resposta da Igreja Catodlica as transformacdes provocadas
pela cultura digital e destaca que o processo de adaptacdo institucional envolve novas
concepgdes de comunhdo, participagdo e missdo. A presenca digital, segundo sua analise,
também interfere nas relacdes de autoridade e na maneira como as institui¢des religiosas se
apresentam publicamente.

A transformacdo, portanto, ndo ocorre somente no nivel da comunicagdo externa.
(Almeida, 2026). Ela atinge a propria compreensao da participagdo religiosa. Nas estruturas
tradicionais, a instituicdo costumava determinar de maneira mais clara quem falava, onde se
falava e quais contetidos eram considerados legitimos. Nas redes sociais, essas fronteiras sao
menos rigidas. (Martins et al., 2026).

Qualquer usudrio pode produzir contetido e alcancar uma audiéncia significativa.
(Almeida, 2026). A democratizagdo da produgdo de conteudo possui aspectos positivos.
Pessoas que antes tinham pouca oportunidade de expressar sua religiosidade podem encontrar
espagos para compartilhar experiéncias. Grupos minoritarios podem construir redes de apoio.
Comunidades geograficamente dispersas podem manter vinculos. Ao mesmo tempo, a
descentralizacdo cria novos desafios. A quantidade de conteudos religiosos disponiveis
dificulta a diferenciagdo entre conhecimento especializado, opinido pessoal, interpretacao
teologica, testemunho e desinformagdo. Assim, a cultura digital ndo apenas amplia a

circulagdo da religido, mas modifica suas condi¢des de produgdo e recepgao.

22 AUTORIDADE RELIGIOSA, INFLUENCIADORES DIGITAIS E
LEGITIMIDADE DA FE

A autoridade constitui uma dimensao central da experiéncia religiosa. (Martins et al.,
2026). Em diferentes tradigdes, determinadas pessoas ou instituigdes sdo reconhecidas como

responsaveis pela interpretagdo de textos sagrados, conducado de rituais, orientagdo espiritual e



transmissdo de ensinamentos. Entretanto, o ambiente digital introduz novos atores na
circulacao dos discursos religiosos.

Além dos sacerdotes, pastores, ministros, tedlogos e dirigentes institucionais, surgem
influenciadores que constroem sua legitimidade principalmente por meio da presenca nas
plataformas digitais. (Almeida, 2026). A autoridade religiosa passa, assim, por um processo
de reconfiguracdo. Nao se trata de afirmar que as autoridades institucionais desapareceram.
Elas continuam desempenhando fung¢des fundamentais.

Entretanto, a autoridade tradicional passa a conviver com formas alternativas de
influéncia. (Martins et al., 2026). Um lider religioso pode possuir reconhecimento formal
dentro de sua instituicdo e, simultaneamente, ter pouca visibilidade nas redes. Em sentido
contrario, uma pessoa com pouca ou nenhuma posi¢ao institucional pode acumular milhares
ou milhdes de seguidores e tornar-se referéncia para determinado publico.

Essa realidade exige diferenciar autoridade institucional, autoridade carismatica,
autoridade comunicacional e influéncia digital. Embora possam se sobrepor, ndo sao
necessariamente equivalentes. O estudo de Medeiros et al. (2022) ¢ particularmente relevante
nesse sentido. Os autores analisam os influenciadores digitais da fé a partir da relacdo entre
celebrificacdo e evangelizagdo.

O fenémeno demonstra que determinados lideres religiosos passam a construir uma
presenga digital que envolve ndo somente a transmissdo de contetidos religiosos, mas também
elementos proprios da cultura das celebridades, como visibilidade, performance, identificagao
com o publico e constru¢do de uma imagem publica. (Passos, 2026). O ntimero de seguidores
pode funcionar como indicador de visibilidade, mas ndo necessariamente de legitimidade
teologica.

Essa distingdo ¢ importante porque as plataformas digitais tendem a transformar
métricas de atengcdo em sinais de relevancia. (Martins et al., 2026). Curtidas, comentarios,
compartilhamentos e visualizagdes podem transmitir ao usudrio a impressdo de que
determinada pessoa ¢ uma autoridade amplamente reconhecida. Contudo, popularidade e
conhecimento religioso ndo sdo necessariamente equivalentes.

O ambiente digital também favorece a constru¢ao de uma relacdo mais proxima entre
lider e seguidor. (Almeida, 2026). O religioso que aparece diariamente nas redes sociais pode
compartilhar aspectos de sua rotina, responder perguntas, publicar fotografias, mostrar
bastidores e utilizar linguagem informal. Essa proximidade produz uma sensagdo de
intimidade. O seguidor pode desenvolver a percep¢do de conhecer pessoalmente o

influenciador, mesmo que a relagdo seja essencialmente mediada por uma plataforma.



Sbardelotto (2024), ao analisar o caso do sacerdote Patrick Fernandes, mostra como
um presbitero que possuia inicialmente uma audiéncia reduzida passou, durante 2021, a
alcancar milhdes de seguidores no Instagram. O estudo interpreta esse fendmeno como uma
forma de influéncia digital religiosa e analisa aspectos relacionados a pessoa/persona,
performance, contetudo e interagao.

Martins et al. (2026) entendem que o caso evidencia que a constru¢do da autoridade
digital ocorre mediante diferentes elementos. A mensagem religiosa ¢ importante, mas
também sdo relevantes a maneira como o lider se apresenta, sua frequéncia de publicagdo, a
linguagem utilizada, a capacidade de gerar identificag@o e a interagdo com os seguidores. A
autoridade religiosa, portanto, torna-se parcialmente performativa.

A performance nao deve ser entendida necessariamente como falsidade ou
manipulagdo. (Silva; Montenegro, 2026). Trata-se da forma como uma pessoa apresenta sua
identidade e sua mensagem em determinado contexto comunicacional. Nas redes sociais, essa
performance ¢ permanente. O perfil do lider torna-se um espaco no qual identidade religiosa e
identidade publica se encontram.

Esse fendmeno pode favorecer a aproximagao entre fiéis e instituigdoes. Pessoas que se
sentiam distantes de determinada tradicdo podem encontrar conteudos acessiveis e
desenvolver interesse por uma comunidade. (Almeida, 2026). Porém, também existem riscos.
Quando a autoridade religiosa se confunde excessivamente com a légica da celebridade, a
mensagem pode ser subordinada a necessidade de manter audiéncia.

Contetidos mais complexos podem ser substituidos por mensagens curtas e
emocionalmente impactantes. A logica das plataformas privilegia conteidos que geram
interacdo. (Passos, 2026). Isso pode criar incentivos para que determinados produtores
priorizem assuntos polémicos, frases fortes ou conteudos capazes de provocar reagdes. Nesse
cendrio, a autoridade religiosa pode ser influenciada por mecanismos que ndo foram criados
para avaliar conhecimento teoldgico ou qualidade espiritual, mas para maximizar atengao e
circulagdo.

Sbardelotto (2024) utiliza a nocao de “celebrizagdo clerical” para discutir justamente
as consequéncias desse processo no campo catdlico. O estudo chama atencdo para a
transformagdo da atuagdo de lideres religiosos em contextos de forte influéncia digital. Nas
institui¢des tradicionais, um fiel que discordasse de determinado lider poderia abandonar a
comunidade ou buscar orientagdo em outro espago.

No ambiente digital, a contestagdo pode ocorrer publicamente nos comentarios,

videos-resposta, compartilhamentos e outras formas de interacdo. A autoridade torna-se



constantemente negociada. Brito e Franca (2024), ao analisarem posts de pastores evangélicos
no Instagram, identificaram diferentes sentidos atribuidos a fé evangélica em discursos
relacionados a questoes politicas.

O estudo demonstra que as redes sociais constituem espagos nos quais identidade
religiosa, alteridade, respeito, conflito e participacdo politica podem se articular. (Almeida,
2026). Essa dimensao discursiva mostra que a autoridade religiosa digital ndo é apenas uma
relagdo vertical entre lider e seguidor. Ela ¢ construida em um espago de interagdo,
negociagdo e disputa de sentidos.

O seguidor pode comentar, questionar, discordar, compartilhar ou produzir uma
interpretacdo propria. (Brito; Franca, 2024). A circulagdo da mensagem deixa de ser
unilateral. Isso representa uma transformacdo significativa na estrutura comunicacional
religiosa. A autoridade passa a depender também da capacidade de dialogar com publicos
diversificados. O lider religioso precisa lidar com comentérios favoréaveis e criticos, diferentes
interpretagdes, conflitos e expectativas.

Almeida (2026) compreende que a autoridade digital pode, portanto, ser entendida
como relacional. Ela existe na medida em que determinado publico reconhece, acompanha e
reproduz a atuacdo de alguém. Essa realidade também amplia a responsabilidade dos
produtores de conteudo religioso. Quanto maior a audiéncia, maior pode ser o impacto de uma
informacao equivocada.

O problema se torna especialmente sensivel quando mensagens religiosas sdo
apresentadas como verdades absolutas em assuntos politicos, sociais, cientificos ou de satde.
Patriota e Dantas (2024), ao analisarem o fenomeno denominado pelos autores de “fake
profecias”, demonstraram como conteudos desinformativos podem ser apresentados com
linguagem religiosa e associados a autoridade de supostas revelagdes divinas.

O estudo analisou contetidos produzidos por pastores-influenciadores durante as
elei¢des presidenciais de 2022 e identificou a articulagdo entre religido, influéncia digital e
desinformacao. (Passos, 2026). Esse fendmeno demonstra que a autoridade religiosa pode ser
mobilizada para conferir credibilidade a informagdes que, fora do ambiente religioso,
poderiam ser questionadas.

A responsabilidade ética na comunicagao da f€, portanto, torna-se uma questio central.
(Silva; Montenegro, 2026). A expansdo da autoridade digital ndo deve ser compreendida
apenas como perda de poder das instituigdes. Ela também representa a criagdo de novas

formas de autoridade que convivem, negociam e, em determinados momentos, entram em



conflito com as estruturas tradicionais. A religido nas redes sociais €, nesse sentido, um

espaco de disputa pela interpretacao legitima da fé.

2.3 EXPERIENCIA RELIGIOSA, COMUNIDADE DIGITAL E NOVAS FORMAS DE
VIVENCIA DA FE

A experiéncia religiosa constitui uma dimensao que ultrapassa a simples aceitacao
racional de determinadas crengas. (Passos, 2026). Ela envolve sentimentos, simbolos,
praticas, narrativas, pertencimento e formas de relacionamento com aquilo que os sujeitos
compreendem como sagrado. Quando essa experiéncia passa a ser mediada pelas tecnologias
digitais, surgem novas possibilidades de vivéncia.

Uma das transformac¢des mais evidentes ¢ a possibilidade de participacdo sem
presenca fisica. Uma pessoa pode acompanhar uma celebragdo transmitida de outra cidade,
participar de uma oragdo on-line ou interagir com uma comunidade religiosa localizada em
outro pais. Durante a pandemia, essa possibilidade tornou-se especialmente importante.
Campos e Silva (2021) demonstraram como a presenca virtual do sagrado foi incorporada as
dindmicas religiosas e ao espago publico, analisando intera¢des e formas de engajamento em
redes sociais.

O ambiente digital também permite uma experiéncia mais personalizada. (Silva;
Montenegro, 2026). Enquanto uma celebracdo presencial possui horario e duragdo
determinados, o conteudo digital pode ser acessado posteriormente. Um video de oragdo pode
ser assistido varias vezes. Uma pregacao pode ser interrompida e retomada. Um texto biblico
pode ser pesquisado imediatamente.

Essa possibilidade de escolha amplia a autonomia do individuo. Ao mesmo tempo,
modifica a temporalidade da experiéncia religiosa. Sbardelotto (2024) observa, no contexto
das transformagdes digitais do catolicismo, que as novas formas de participacdo e
comunicagdo produzem novos sentidos para conceitos como comunhdo, participagdo €
missdo. O fiel passa a participar de uma rede de experiéncias que nao depende exclusivamente
do calendario institucional.

Grupos de WhatsApp, Telegram, Facebook, Instagram e outras plataformas permitem
a criagdo de redes de oracdo, estudo, aconselhamento e apoio. (Passos, 2026). Essas
comunidades podem cumprir fungdes semelhantes as comunidades religiosas tradicionais,
embora apresentem estruturas diferentes. Em uma comunidade presencial, os membros

compartilham um espago fisico.



Na comunidade digital, o vinculo é construido pela comunica¢do. (Brito; Franca,
2024). Isso ndo significa que o vinculo digital seja necessariamente superficial. Pessoas
podem estabelecer relagdes significativas por meio das plataformas, compartilhar experiéncias
pessoais, pedir oragdes e encontrar acolhimento. Para individuos que vivem longe de seus
locais de origem ou possuem dificuldades de deslocamento, a comunidade digital pode
representar importante mecanismo de pertencimento.

A experiéncia religiosa digital pode reduzir determinados aspectos corporais e
sensoriais da pratica religiosa. (Passos, 2026). O encontro presencial envolve arquitetura,
musica, gestos, proximidade fisica, siléncio coletivo e participacdo corporal. A tela reorganiza
essa experiéncia. Por essa razdo, ndo se deve simplesmente afirmar que a religido digital
substituiu a religido presencial.

E mais adequado compreender que diferentes formas de experiéncia passaram a
coexistir. (Silva; Montenegro, 2026). A experiéncia religiosa contemporanea pode ser
simultaneamente presencial e digital. A pessoa pode frequentar um templo aos domingos,
assistir a videos religiosos durante a semana, participar de grupos de oracao pelo celular e
seguir influenciadores religiosos diariamente.

Esse modelo hibrido demonstra que o digital ndo constitui necessariamente um espaco
separado da vida cotidiana. (Passos, 2026). A propria experiéncia cotidiana tornou-se
digitalizada. Um segundo aspecto importante ¢ a dimensdo emocional. As redes sociais
favorecem contetidos capazes de gerar identificacdo e emog¢do. Mensagens de esperanca,
testemunhos de superagdo, historias pessoais, musicas religiosas e oragdes podem provocar
forte envolvimento emocional.

Essa caracteristica pode contribuir para a experiéncia de fé. (Machado; Mochel, 2024).
Uma pessoa em situagdo de sofrimento pode encontrar conforto em uma oragdo
compartilhada nas redes. Alguém que se sente isolado pode descobrir uma comunidade. Outra
pessoa pode encontrar explicagdes e recursos para compreender sua tradicao religiosa. Nesse
sentido, as redes sociais podem funcionar como espacos de acolhimento.

Contudo, Passos (2026) explica que a dimensdao emocional também pode ser utilizada
de maneira problematica. Contetdos que prometem solugdes répidas para problemas
complexos podem estimular expectativas irreais. A religido pode ser apresentada como
resposta automatica para questdes sociais, econdmicas, psicoldgicas ou familiares que exigem
multiplas formas de cuidado.

A cultura dos influenciadores digitais estd relacionada a produgdo de contetdo,

publicidade, monetizacdo e constru¢do de marcas pessoais. Quando essa logica se aproxima



da religido, podem surgir relacdes complexas entre fé, consumo e mercado. Almeida (2026),
ao estudar uma conferéncia de mulheres evangélicas articulada a partir de um coletivo digital,
analisa a relacdo entre praticas devocionais, estratégias de marketing, consumo, afetos e
formas de pertencimento religioso.

O estudo evidencia que a mediacdo pelas redes sociais pode aproximar praticas
religiosas de dindmicas de consumo e construg¢do de identidades. (Silva; Montenegro, 2026).
A questdo ndo ¢ afirmar que toda presenga religiosa nas redes sociais seja comercial. A
questdo ¢ reconhecer que as plataformas funcionam em uma economia da aten¢do e que
conteudos religiosos também podem participar dessas dindmicas.

Os algoritmos tendem a apresentar conteudos relacionados aos interesses anteriores
dos usudrios. Uma pessoa que assiste repetidamente a contetidos religiosos pode receber cada
vez mais conteudos semelhantes. Isso pode fortalecer a identidade religiosa, mas também
pode limitar o contato com perspectivas diferentes. Silva e Montenegro (2026), ao analisarem
conteudos relacionados a vida consagrada no ambiente digital, destacam que as plataformas
podem tanto favorecer a expansao da acdo missionaria quanto produzir processos de “captura
algoritmica” da atenc¢do e da subjetividade em ambientes caracterizados por infobolhas.

Essa questdo ¢ particularmente relevante para a experiéncia religiosa porque a fé pode
ser construida em ambientes comunicacionais altamente segmentados. (Brito; Franca, 2024).
Uma pessoa pode passar a consumir exclusivamente conteudos de determinada orientacdo
religiosa, recebendo constantemente mensagens que confirmam suas convic¢des. Esse
processo pode reduzir o didlogo inter-religioso.

A religido digital, entretanto, também pode favorecer o didlogo. (Silva; Montenegro,
2026). As redes sociais permitem que diferentes tradigcdes religiosas sejam conhecidas por
publicos que talvez nunca tivessem contato presencial com elas. Podem promover campanhas
de solidariedade, encontros inter-religiosos, debates e divulgagdo de conhecimentos sobre
diferentes tradigoes.

O ambiente digital possui, portanto, potencial contraditério. Ele pode ampliar a
diversidade ou reforg¢ar o isolamento; promover didlogo ou conflito; facilitar acesso ao
conhecimento ou disseminar desinformacao; fortalecer comunidades ou incentivar relacoes
excessivamente individualizadas. Lopes (2023), ao analisar as tecnologias digitais e o ateismo
no Brasil, destaca o protagonismo das redes sociais na disseminagdo de conteudos ateistas e
no fortalecimento do ativismo ateista.

Isso demonstra que a digitalizacdo ndo favorece exclusivamente as religides.

(Sbardelotto, 2024). Ela amplia a circulacdo de diferentes perspectivas sobre a existéncia,



incluindo crengas religiosas, espiritualidades nao institucionalizadas, agnosticismo e ateismo.
Consequentemente, a experiéncia religiosa passa a ocorrer em um ambiente de maior
pluralidade discursiva.

O individuo ndo recebe apenas uma interpretagdo da realidade. Ele encontra diferentes
tradi¢des e perspectivas em poucos segundos. (Silva; Montenegro, 2026). Essa pluralidade
pode favorecer escolhas mais conscientes, mas também pode produzir inseguranga e
fragmentacdo. A experiéncia religiosa torna-se, em determinados contextos, mais
individualizada. O sujeito seleciona contetdos, lideres, comunidades e praticas de acordo com
seus interesses.

Isso pode produzir uma espécie de “curadoria pessoal da f¢”. (Brito; Franca, 2024). O
individuo escolhe quais perfis seguir, quais contetidos assistir, quais mensagens compartilhar
e quais comunidades integrar. Essa autonomia possui importancia significativa, mas também
levanta questdes sobre os critérios utilizados para avaliar conteudos religiosos. A facilidade de
acesso ndo garante qualidade.

Por isso, a educacao para o uso critico das redes sociais também precisa considerar a
dimensdo religiosa. (Silva; Montenegro, 2026). E necessario desenvolver capacidade de
distinguir testemunho de informagdo, opinido de ensinamento institucional, interpretagdo
pessoal de consenso teologico e experiéncia subjetiva de afirmacdo factual. O desafio da
religido digital, portanto, ndo estd apenas na presenca das igrejas e dos lideres religiosos na
internet. Estd também na formacdo de sujeitos capazes de participar criticamente desse

ambiente.

3 DISCUSSAO: ENTRE A TRADICAO E A RECONFIGURACAO DIGITAL DA FE

A andlise apresentada nos capitulos anteriores permite compreender que as redes
sociais ndo provocaram o desaparecimento das formas tradicionais de religido. (Martins et al.,
2026). O que ocorre ¢ um processo de reorganizacao. Instituigdes religiosas continuam
existindo, mas precisam dialogar com um ambiente no qual a comunicagdo nao ¢ mais
exclusivamente controlada por elas.

Os fiéis continuam procurando comunidades, mas podem construir pertencimentos
multiplos e transitorios. (Almeida, 2026). As autoridades continuam exercendo influéncia,
mas convivem com novos atores digitais. Os rituais continuam existindo, mas podem ser

transmitidos, comentados, reinterpretados e compartilhados. A fé permanece como



experiéncia pessoal e comunitaria, mas ¢ cada vez mais atravessada por imagens, videos,
notificacoes e interagdes digitais.

Esse processo pode ser observado em diferentes tradigdes religiosas. No catolicismo,
por exemplo, a Igreja tem procurado compreender a transformagao digital como parte de sua
missdo contemporanea. Sbardelotto (2024) mostra que o processo de reflexdo sobre a
presenga digital envolve conceitos como participacdo, comunhdo e missdo, além de gerar
discussdes sobre o papel dos chamados missionarios digitais.

No campo evangélico, a presenca de pastores e influenciadores nas redes sociais
também modificou a maneira como mensagens religiosas alcangam o publico. (Passos, 2026).
As redes possibilitam que lideres religiosos desenvolvam audiéncias nacionais ou
internacionais sem necessariamente depender da expansdo fisica de suas igrejas. A logica
digital favorece a concentracao de atencdo em determinados individuos.

Segundo Silva e Montenegro (2026), esse fendomeno pode gerar novas formas de
centralizagdo. Embora as redes sejam tecnicamente descentralizadas, a aten¢ao dos usudrios
pode concentrar-se em determinados perfis. Assim, paradoxalmente, um ambiente com
milhdes de produtores de contetido pode produzir poucas figuras extremamente influentes. A
celebrizagdo religiosa ¢ uma das consequéncias possiveis desse processo.

Medeiros et al. (2022) mostram que os influenciadores digitais da fé devem ser
analisados considerando as dimensdes comunicacionais € teoldgicas de sua atuagdo. A
questdo central ¢ compreender que a influéncia digital ndo substitui automaticamente a
autoridade religiosa tradicional. Ela cria uma nova dimensdo. Um influenciador pode ser
reconhecido por sua capacidade comunicacional sem necessariamente possuir autoridade
institucional.

Da mesma forma, um lider institucional pode utilizar a influéncia digital para ampliar
sua autoridade. (Brito; Franca, 2024). Surge, portanto, uma relagdo de complementaridade e
tensdo. Em alguns casos, instituicdes religiosas incorporam influenciadores. Em outros, os
influenciadores desenvolvem estruturas proprias. Essa dinamica pode alterar relagdes internas
de poder.

Também pode modificar a forma como os fiéis escolhem seus referenciais religiosos.
(Machado; Mochel, 2024). Antes, a escolha poderia estar relacionada principalmente a
comunidade geograficamente disponivel. Atualmente, o individuo pode escolher acompanhar
qualquer lider disponivel na internet. Isso amplia significativamente o mercado simbolico

religioso.



A consequéncia ¢ uma maior competicdo pela atencdo e pela fidelidade dos
individuos. Esse fendmeno ndo precisa ser compreendido exclusivamente de maneira
negativa. (Sbardelotto, 2024). A competicdo pode incentivar instituigdes a melhorar sua
comunicagdo e tornar seus contetidos mais acessiveis. Entretanto, quando a logica de mercado
se sobrepde as finalidades religiosas, podem surgir distor¢des.

A mensagem pode ser simplificada excessivamente. A experiéncia religiosa pode
transformar-se em produto. A autoridade pode ser confundida com popularidade. E o
engajamento pode tornar-se mais importante do que a reflexdo. As redes sociais aproximaram
diferentes campos sociais que anteriormente possuiam fronteiras mais claras. A fé pode
aparecer associada a discursos politicos, debates sobre costumes, elei¢des ¢ movimentos
sociais.

Brito e Franga (2024) demonstram essa articulagdo ao analisar posts de pastores no
Instagram relacionados a pautas politicas. O estudo identificou sentidos diversos da fé
evangélica, incluindo identidade, alteridade, respeito e pratica politica. Essa pluralidade ¢é
importante porque impede compreender a religido digital como um fendmeno homogéneo.
Nao existe uma unica forma de religido nas redes sociais.

Existem diferentes tradi¢des, denominagdes, grupos, individuos, perspectivas
teologicas e praticas. A diversidade deve ser considerada em qualquer analise. Da mesma
forma, ndo ¢ possivel afirmar que todo influenciador religioso possui a mesma relagdo com
sua instituicdo ou que todos os usudrios vivenciam a fé digital da mesma maneira. A
experiéncia ¢ condicionada por fatores sociais, culturais, econdmicos, geracionais e religiosos.

O acesso as tecnologias também ¢é desigual. Assim, embora as redes sociais tenham
ampliado a participagdo religiosa, ndo significa que todos tenham as mesmas possibilidades
de acesso, produgdo e circulacdo de contetdos. As redes sociais aceleram a circulacdo de
mensagens e dificultam a verificacdo de determinadas afirmagdes. Quando um conteudo
religioso ¢ apresentado como revelagdo, profecia ou mensagem divina, o questionamento
pode tornar-se mais complexo.

Patriota e Dantas (2024) demonstraram como contetdos desinformativos associados a
discursos proféticos circularam no contexto eleitoral brasileiro de 2022. Esse exemplo mostra
que a autoridade religiosa pode adquirir efeitos sociais para além da esfera estritamente
espiritual. A comunicagdo religiosa possui capacidade de influenciar interpretagdes sobre
acontecimentos sociais.

Por isso, a responsabilidade comunicacional torna-se indispensavel. Lideres religiosos

e produtores de conteudo precisam considerar as consequéncias de informagdes



compartilhadas com grandes publicos. Da mesma forma, os usudrios precisam desenvolver
postura critica. A fé ndo elimina a necessidade de avaliagdo da informacdo. A internet
aproxima pessoas com crencgas distintas, mas também pode intensificar conflitos.

Passos (2026), ao discutir o fundamentalismo cristdo digital, analisa a producdo e
reproducdo de discursos de “verdade segura” no ambiente digital, destacando caracteristicas
especificas das expressdes fundamentalistas em contextos digitais. Esse fenomeno demonstra
como as redes podem ser utilizadas para fortalecer discursos de certeza absoluta. Quando
determinada comunidade entende que possui acesso exclusivo a verdade e passa a tratar
outras perspectivas como ameaga, o ambiente digital pode intensificar a polarizagao.

A diferenca depende das praticas sociais desenvolvidas pelos usudrios e instituigdes.
Nesse sentido, a tecnologia ndo determina sozinha o resultado. As plataformas oferecem
possibilidades, mas os individuos e grupos produzem usos especificos. Essa compreensao ¢
fundamental para evitar tanto o entusiasmo tecnoldgico quanto o pessimismo tecnoldgico. As
redes sociais ndo salvardo nem destruirdo a religido. Elas constituem um novo ambiente

sociocultural no qual as experiéncias religiosas sao reorganizadas.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A anélise desenvolvida neste artigo permite compreender que a presenca da religido
nas redes sociais constitui um dos fendmenos mais relevantes das transformagoes
contemporaneas da experiéncia religiosa. O ambiente digital deixou de ser apenas um
instrumento complementar de divulgacdo institucional e passou a participar da propria
constituicdo das praticas religiosas. A pandemia da Covid-19 acelerou esse processo, levando
comunidades e instituicdes a desenvolverem novas estratégias de comunicagao.

Entretanto, a permanéncia dessas praticas depois da retomada das atividades
presenciais demonstra que ndo se tratava apenas de uma resposta temporaria. O digital passou
a integrar de forma permanente o cotidiano religioso. No que diz respeito a fé, observa-se que
as redes sociais ampliaram as possibilidades de acesso a conteudos religiosos. Oragoes,
pregacdes, estudos, testemunhos, musicas e celebragdes podem ser acessados a qualquer
momento ¢ em diferentes lugares.

Essa flexibilidade favorece experiéncias personalizadas e permite que individuos
encontrem comunidades e referéncias religiosas para além de suas fronteiras geograficas. Ao

mesmo tempo, a experiéncia religiosa digital apresenta limites. A media¢do tecnoldgica



modifica a dimensdo corporal, comunitaria e sensorial de determinados rituais. Por isso, o
digital ndo deve ser entendido simplesmente como substituto do presencial.

O que se observa ¢ a formacao de experiéncias hibridas, nas quais praticas on-line e
presenciais coexistem. A autoridade religiosa também foi profundamente afetada. As redes
sociais ampliaram o nimero de atores capazes de produzir e distribuir discursos religiosos.
Pastores, padres, sacerdotes, te6logos, musicos, lideres comunitarios e influenciadores digitais
passaram a disputar a atengdo e o reconhecimento dos publicos.

Nesse contexto, a autoridade deixou de depender exclusivamente da posi¢dao
institucional. A capacidade de comunicagdo, a identificagdo com os seguidores, a frequéncia
de publicagdo e a visibilidade digital passaram a desempenhar papel relevante na construcao
da influéncia. Entretanto, popularidade nao equivale necessariamente a autoridade teoldgica.
O numero de seguidores, curtidas ou visualizagdes constitui indicador de alcance, mas ndo
comprova conhecimento, legitimidade religiosa ou qualidade da informacao.

Essa distingdo ¢ especialmente importante diante da expansdo da desinformacio.
Contetidos religiosos podem ser utilizados para conferir legitimidade a informagdes nao
verificadas, principalmente quando apresentadas como profecias, revelacdes ou verdades
absolutas. Por essa razdo, a responsabilidade dos comunicadores religiosos e a capacidade
critica dos usudrios sdo fundamentais.

Outro ponto identificado foi a aproximagdo entre religido e logica de mercado. As
plataformas digitais funcionam por meio de mecanismos de atencdo, visibilidade e
engajamento. Nesse ambiente, lideres religiosos podem tornar-se influenciadores e construir
marcas pessoais. Tal processo pode ampliar o alcance da mensagem religiosa, mas também
pode favorecer a transformacao da fé¢ em produto e a valorizagdo excessiva da performance.

A religido digital, portanto, encontra-se diante de uma tensdo permanente: utilizar as
ferramentas contemporaneas de comunicacdo sem permitir que a logica das plataformas
determine completamente os conteudos, valores e objetivos da experiéncia religiosa. As redes
sociais também produzem novas formas de comunidade. Grupos de oragdo, comunidades
virtuais, transmissoes ao vivo e redes de apoio possibilitam que pessoas compartilhem
experiéncias religiosas independentemente da distancia fisica.

Para individuos que enfrentam isolamento geografico ou social, essas redes podem
representar importantes espacos de pertencimento. Por outro lado, os algoritmos podem
contribuir para a formacao de bolhas informacionais. O usudrio pode receber continuamente

contetdos semelhantes aos que ja consome, reduzindo o contato com perspectivas diferentes.



No campo religioso, esse processo pode fortalecer identidades, mas também intensificar
intolerancia e polarizagao.

Dessa maneira, a experiéncia religiosa digital apresenta carater ambivalente. Ela
amplia possibilidades e, simultaneamente, cria novos desafios. A principal conclusdo do
estudo € que ndo se deve compreender a relacdo entre religido e redes sociais como uma
simples transferéncia da religido para a internet. Trata-se de um processo de reconfiguracao da
experiéncia religiosa.

As praticas religiosas continuam existindo, mas assumem novas formas. As
autoridades continuam presentes, mas disputam legitimidade com novos atores. As
comunidades continuam sendo importantes, mas podem existir também em ambientes
virtuais. A fé continua relacionada ao sentido, a esperanca e ao pertencimento, mas passa a ser
vivenciada em um cotidiano profundamente mediado pelas tecnologias digitais.

O fendmeno exige, portanto, uma abordagem interdisciplinar envolvendo Ciéncias da
Religido, Sociologia, Antropologia, Comunicagdo, Teologia e estudos sobre cultura digital.
Para as institui¢des religiosas, o desafio ndo consiste apenas em estar presente nas redes
sociais, mas em desenvolver uma presenca responsavel, ética e coerente com seus principios.
Para os lideres religiosos, torna-se necessario compreender que a visibilidade digital aumenta
também a responsabilidade publica.

Para os fiéis, ¢ fundamental desenvolver uma postura critica diante dos conteudos
consumidos e compartilhados. E para os pesquisadores, permanece aberta uma ampla agenda
de investigacdo sobre os efeitos de longo prazo da digitalizagcdo da experiéncia religiosa. As
redes sociais ndo eliminaram a religido. Ao contrario, criaram novos espagos para sua
manifestagdo, disputa, interpretagdo e reconstrucao.

A fé, quando inserida no ambiente digital, continua sendo uma experiéncia humana
marcada pela busca de sentido, pertencimento e transcendéncia. Porém, essa busca acontece
agora em um cenario no qual a tela, o algoritmo, a interacdo, a imagem, o video e a logica da
visibilidade fazem parte do cotidiano. Compreender essa realidade significa reconhecer que o
religioso contemporaneo nao esta restrito ao templo. Ele circula pelas redes, atravessa telas,
produz comunidades, constroi autoridades e reorganiza experiéncias. A religido digital,
portanto, ndo representa simplesmente uma nova forma de comunicar a fé: representa uma
transformagdo nas condicdes sociais pelas quais a fé ¢ vivenciada, compartilhada e

interpretada.
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